Rassegna del 02/07/2015

RIO DE JANEIRO
2016

RIO DE JANEIRO
2016

RIO DE JANEIRO
2016

RIO DE JANEIRO
2016

CONI
SPORT E SALUTE

SPORT E SALUTE

SPORT E SALUTE
SPORT E SALUTE
SPORT E SALUTE
SPORT E TV

Gazzetta dello Sport
Repubblica
Corriere della Sera
Corriere dello Sport

Corriere dello Sport

Corriere dello Sport
Roma

Tuttosport

Tempo
Messaggero
Metro

Sole 24 Ore
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box ma a Rio «fard di tutto per
esserci». Intanto c¢’e nel gruppo,
come la ginnasta Vanessa Ferra-
ri, e chi i Giochi li ha gia vinti
come la judoka Giulia Quintavalle e I'arciere Mar-
co Galiazzo: non c’e trionfo che possa appagare
come stare sull’apogeo olimpico.
MATTATORI Prima degli atleti, due mattatori in-
. discussi: Giorgio Armani e Giovanni Malago, in
fntlfzal\\l%o Arcobell un’alternanza di battute e sensazioni. Con lo stili-

atleti, «modelli» per una sera. E scalda Gior-
gio Armani, che non aveva mai parlato pri-
ma di una sfilata: «Ho visto questi ragazzi trepi-
dare dietro le quinte, con tanta voglia di vincere:
tutto questo & bellissimo, ed & diverso dal mondo
dell’estetica che non ammette sbagli. E’ una bella
rinfrescata». La beata gioventli che da ieri sera,
indossa le divise olimpiche per Rio e ha l’elettrici-
ta di Bebe Vio, in rappresentanza dei paralimici:
«Non vorrei toglierla piiti questa divisa». Valeria
Straneo prova a passare di argento mondiale in
argento europeo, e tra un anno che maratona
promette? «Vorrei migliorare I'ottavo posto di
Londra». La quattrocentista Libiana Grenot & si-
cura che in Brasile 'atmosfera sara contagiosa:
«Mi sono commossa a vedere le
immagini del 2012, sara un’at-
mosfera ancora pii1 bella tra un
anno». E lo spera il nuotatore
che un po’ invidia il pallanotista
Alex Giorgetti: «Ci prenderemo
ogni rivincita»s. Come il fioretti-
sta Valerio Aspromonte che € ai

L a passerella tricolore infiamma i cuori degli

sta che disegna 'eleganza di un’Italia che vorra
superare il bottino delle 28 medaglie londinesi, e
il presidente del Coni che ricorda il medagliere
alltime a cinque cerchi: «Siamo quinti al mondo
dietro Usa, Russia, Germania e Gran Bretagna,
con 236 ori, la Francia ¢ a meno-2, la Cina & setti-
ma: all’estero siamo un modello, abbiamo una
bella eredita ma state tranquilli, abbiamo molto,
molto seminato». Nelle speranze olimpiche di
Malago ci sono variazioni sul tema degli sport:
«Mi aspetto il riscatto della vela e del ciclismo,
sono fiducioso per il canottaggio, il triathlon po-
trebbe recuperare il gap e sorprendere, e vorrei
Tania Cagnotto sul podio magari anche con la
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Dallapeé vista da 60 milioni di italiani: ma prima
delle previsioni bisogna aspettare questa lunga
estate di Mondiali, compreso quello di canoa a

Milano, per fare il punto sulle qualificazioni olim-
piche. Certo manchera un oro sicuro, quello del
Dream team femminile nel fioretto». Armani e
Malago duettano anche su Roma: ha gia in mente
la divisa per il 2024? «Non mi faccia questa do-
manda...» fulmina Re Giorgio guardando Malago
(«le prepareremo qualche mese prima...») e poi si
fa serio anzi triste quando viene interpellato sul
calcio: «Lasciamo perdere...».

CONSIGLI E OBIETTIVI Armani palpita per «l’at-
letica, la corsa. Un consiglio agli azzurri? Un
grande senso di pulizia interiore, pit1 onesta inte-
riore». Il blue notte con le nuove galvaniche color
oro di EA7, 'eleganza che fara della delegazione
tricolore la nazione da battere «sara una bella av-
ventura» si congeda il maestro mentre sulle pro-
blematiche agonistiche discetta ancora Malago:
«Andiamo a Rio orgogliosi e invidiati di avere Ar-
mani, il nostro valore aggiunto che ci consente di
essere di un’altra categoria: nel-
lo sport non e tutto ma & gia
qualcosa. Speriamo di essere
pure piu bravi nelle gare che in
passato». L'obiettivo 30 meda-
glie sarebbe velleitario oggi?

«Oggettivamente & sempre diffi-

cile ripetersi, perché arriva una

nazione in pit1 che ti toglie una

medaglia. Questo & matemati-

co. Non e una nazione, ma sono

piu nazioni. E I’abbiamo visto in
Azerbaigian con tutti quegli argenti. Ci sono alcu-
ne discipline come i pesi, la lotta, il pugilato dove
alcuni paesi dell’est hanno fatto asso pigliatutto.
Ma mi dispiace per 'under 21 di calcio, aspettia-
mo il basket, spero in un miracolo dell’hockey
prato femminile. C'¢ da soffrire fino a settembre
per gli sport di squadra». Sfilano i ragazzi della
generazione Italia, e Luca Pancalli sottolinea le
parole dello stilista : «L'eleganza & farsi ricordare,
non farsi notare». E lo sport italiano, aggiunge
Malago, non puo essere quello del calcio assedia-
to: «Non sempre ci sono dirigenti che ci fanno fa-
re delle brutte figure, viste le cronache non molto
belle di questi giorni». leri sera c’era un’altra Ita-
lia da far vedere, da ammirare, da far sfilare nel
tempio della moda, a casa del Re che ha voluto
mettere la sua classe per lanciare la spedizione
del 2016. Un anno prima fa un certo effetto, ma
serve a creare lo spirito di gruppo. Tutti in piedi
per gli aspiranti azzurri di Rio, tutti insieme con i
due mattatori Armani e Malago per la foto di rito.

PRI, R P,

Liralia olimpica si ricopre elegante. Vedreimo tra
un anno se si rivelera vincente.
© RIPRODUZIONE RISERVATA
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MILANO. Ennesimo richiamo del presidente
del Coni al mondo del calcio travolto dagli
scandali. Durante la presentazione delle di-
vise della squadra azzurra olimpica e parao-
limpica (sempre piu vistosamente griffate
EA7 di Giorgio Armani) per i Giochi di Rio
2016, Malagd ha auspicato la rapida intro-
duzione del codice di onorabilita, recepito
dalla Figc. «Chi non ha una fedina penale
trasparente non pud avere un ruolo istitu-
zionale in una societa. In Inghilterra Cellino
ha dovuto passare un vaglio perfino troppo
severo, quando & diventato proprietario del
Leeds. La giustizia sportiva fara il suo corso
rapidamente, il resto sta alla coscienza dei
singoli».Malago si & poi mantenuto equidi-
stante sul rinvio a giudizio del ct della Nazio-
nale Conte («Sono garantista») e ha spiega-
to che 'eventuale commissariamento della
Figc sarebbe possibile soltarito «se venisse-
roiscritte ai campionati squadre chenon ne
hanno dirittos. Ottimismo, infine, per Rio.
«Stiamo un po’ soffrendo con gli sport di
squadra. Ma mi aspetto belle sorprese da di-
scipline comela vela e il ciclismon. (e.cu.)
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Dopo Londra 2012 e Sochi 2014, Giorgio Armani
veste I'ltalia olimpica anche a Rio 2016 e per
l'occasione sfodera beneaguranti scritte in oro
sulle tute degli azzurri. Lintera collezione EA7 &
stata presentata ieri nel teatro Armani a Milano
dallo stilista (foto) e dal presidente del Coni,
Giovanni Malago, alla presenza di numerosi atleti
olimpici e paralimpici: hanno sfilato ginnasti
(Ferrari, Morandi, Ferlito), schermidori
{Aspromonte), azzurri dell'atletica leggera (Del
Buono, Giorgi, Grenot, Chesani) e paralimpici (Vio,
Minetti). Lo stilista ha inserito sulle tute anche la
prima strofa dell'inno di Mameli, novita della prima
collezione. Armani fornira I'intero guardaroba
formale e per il tempo libero agli atleti, e ha creato
uno speciale completo per la cerimonia d'apertura
in Brasile. | capi sportivi sono realizzati nellormai
iconico biu notte, su cui spiccano le nuove
galvaniche color oro del logo e della scritta Italia.

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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di Matteo Latini
ROMA

Da oggi & ufficialmente on line Myto, il nuovo
social network che permettera di pensare al
proprio corpoin modo pil1 dettagliato e appro-
fondito, attraverso un sistema che integra le tre
vodi fondamentali del benessere: allenamen-
to, alimentazione e cura di sé. Ideato da Aubay,
Myto & molto pil1 di una semplice App ed ¢ an-
chel'unicosisterna dibenessere digitale ad aver
ottenuto la certificazione dell Istituto di Medi-
cinae Scienza dello Sport del Coni. «E un siste-
ma che mette gli sportivi di ogni livello in con-
dizione di accantonare il concetto del fai da te
- hadetto il presidente del Coni Malagd prima
di recarsi a Milano, per compiere un altro pas-
so versoi giochi 2024 -. Attraverso questo pro-
gramma, si pud seguire un percorso mirato».
Ma come funziona Myto? E molto semplice.
Basta che I'utente si iscriva e inserisca i propri
dati. L'unicita consiste nel fatto che Myto ela-
bora un percorso personalizzato, creando una
tabella di allenamento e alimentazione che sia
tarata sui parametri inseriti dal soggetto che ha
effettuato la registrazione. Si tratta di un model-
lo digitale, ma che alle sue spalle ha un vero e
proprio team di tecnici e dottori, che analizze-
ranno e seguirannoivari percorsi di allenamen-
to. All'intemo di Myto saranno presenti anche
rubriche e forum, che permetteranno all'uten-
te di interagire con i tecnici e ricevere risposte
alle proprie curiosita.
infopress
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Filippo Morsillo

Il Myto, the Digital Wellness,
e il nuovo, originale ed effica-
ceserviziodigitaleideatoperil
benessere delle persone. E un
nuovosocialnetworkcheinte-
graallenamento, alimentazio-
ne e cura di sé, ovveroi tre re-
quisiti fondamentali del be-
nessere stesso. Myto & molto
pittdiun’App scaricabile sullo
smartphone. £ una guida per-
sonalizzata, un progetto uni-
co nel suo genere per la com-
pletezza del suo approccio. B
stato ideato da Aubay, leader
europeo di tecnologia infor-
matica ed & I'unico sistema di
benessere digitale ad aver otte-
nuto la certificazione dell’Tsti-
tutodiMedicinaeScienzadel-
lo Sport del Coni. Il program-
ma e stato presentato al Presi-
dente Giovanni Malago, chelo
ha definito «un valore aggiun-
to».

Secondo la Societa Italiana
di Medicina Generale, un’ali-
mentazione corretta e unare-
golareattivita fisica possonori-

durre in modo significativo la
spesa sanitaria pubblica, allo-
raMytodarebbe unaiutonote-
vole, inquanto e a tutti gli effet-
tiuno strumentodi prevenzio-
ne primaria continuativa nel
tempo. Tant’'¢ che grandi
aziende come Eni, Autostrade
perI'ltalia e Gruppo Compass
hannogiainiziato ad utilizzar-
lo. L’approccio digitale non e
un processo statico, bensi di-
namico. Si analizza in modo
continuativoil comportamen-
to della singola persona, cosi
da visualizzare 1'esigenza
dell’'utente. Sino ad oggi Myto
e stato utilizzato in un conte-
sto essenzialmente aziendale,
ma la collaborazione nata tra
Coni e Aubay costituisce
un’opportunita unica per mi-
gliorare lo stile di vita su vasta
scala ed ottenere importanti
beneficisociali.

il primo servizio di digital
wellness globale, & semplice e
veloce. Forse & meglio usarele
paroledi Stefano Trippetti, ca-
po del progetto Myto: «Non &

unprodotto, e unasoluzione».
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Un social network o, meglio,
un’applicazione utilizzabile su
ognidispositivo, capace di
funzionare come un personal
trainer digitale. Si chiama Myto
ed ¢il nuovo progettodel Conie
del gruppo Aubay. L’app offrira
programmi personalizzati di
nutrizione, attivita atleticae
benessere psicofisico,
approvati scientificamente
dall'Tstituto di medicina dello
sport del Coni.
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SALUTE Myto, il wel-
Iness al tempo del di-
gitale. Presentato ieri
al Foro Italico, si trat-
ta di un sistema inno-
vativo per equilibrare
il nostro stile di vita
attraverso al tecnolo-
gia. Basta utilizzare
computer, smartpho-
ne, tablet, collegarsi
al sito di Myto e dare
indicaziomni, sul pro-
prio stile di vita (ali-
mentazione, attivita
fisica, ecc). Uno staff
di medici qualificati
risponedr3, indicando
la strada da seguire. E
c'é da fidarsi, percheé i
medici sono quelli
dell'Istituto di Medici-
na e Scienza dello
Sport del Coni. In pra-
tica, gli specialisti che
da 50 anni seguono
esclusivamente atleti
olimpici e nazionali.
Lstituto, infatti, ha
stretto una partner-
ship con Aubay (il co-
losso tecnologico
creatore di Myto).
Myto é stato utilizzato
finora da aziende co-
me Eni e Autostrade
per I'ltalia, per curare
la salute dei propri di-
‘pendenti. Fr. Nuc.
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Andrea Biondi

H La sua pacca sulla spalla
Piazza Affari’hadata al gruppo
Mediaset. Ieri, alla fine delle
contrattazioninellagiornatase-
guita alla presentazione dei pa-
linsesti per l'autunno delle reti
tvdelgruppodiColognoiltitolo
ésalito del 4,139 a 4,49 euro.

Con la tradizionale serata di
presentazione dell’offerta tele-
visivaper'autunno 2015il grup-
po guidato da Pier Sivlio Berlu-
sconi ha dato ufficialmente lo
startaunanno chesenz’altrodi-
ramoltodel futurodiungruppo
che «&ilpit grande sistemame-
diainTtalia,'unicoaraggiunge-
resymilionidiitaliani», hatenu-
toaprecisareilvicepresidentee
amministratore delegato.

In questo quadro, «la tv &
sempre piu centrale e siamo i
primi per ascolti», ha aggiunto
Pier Silvio Berlusconi facendo
scorrere alle sue spalle slide in
cuivenivano fotografatiidatidi
ascolto dellaprimavera2o1s sul
target15-64,dasempre conside-
ratoil pitipregiatodall’emitten-
te commerciale. E intanto, pro-
priosulfronte pubblicitario, so-
no arrivare anche conferme sul
miglioramento del trend. «Par-
liamo di un +6 per cento abbon-
dante per giugno», ha spiegato
I'ad Mediaset. Risultato che
portain paritail trend dellarac-
colta pubblicitaria nel secondo
trimestre dell’anno, dopo il
-1,6% del primo.

mm Proprio sul fronte pubblicita-
rioilgruppo di Colognohaannun-
ciatounanovitamoltoperspeciali-
sti, ma importante in prospettiva
perilsettore.Sarainfatti previstala
vendita di spazi pubblicitari tv in
modalita cosiddetta “programma-
tic”.Questamodalitierafinorauti-
lizzataperil digitale,manonpergli
spazi televisivi. Per Mediaset di-
venteri operativa a ottobre con la
piattaforma proprietaria “Media
Market Place” attraverso la quale
saranno messi all’asta spazi “pre-

mium”. Insommaaste al rialzo, per
spazifinoall'ieedelbacinototale,in
cui cancellazioni o ripensamenti
da parte degli acquirenti non sa-
ranno possibili. La piattaforma sa-
raainvitiefunzioneranchegrazie
aunprincipiochiaramentespiega-
to inun’altra delle slide che hanno
accompagnato la presentazione
della serata: “Applicheremo le
nuovetecnologie BigDatapercre-
are profili di nuova generazione
contuttiinostrimedia”.

E cosi, detto di una pubblicita in
miglioramento, i vertici di Media-
setnonsisono scopertisuunapos-
sibile previsione di chiusura d’an-
no. «Ilmercato équelloche & mol-
to difficile da decifrare», aggiunge
Pier Silvio Berlusconi, secondo il
quale soprattutto all'andamento
del mercato pubblicitario & legata
I'eventualita di distribuire o meno
ildividendo peril 2015.

Dall’altra parte pero, lato pro-
dotto, Ia sfida lanciata a Sky con la
nuova Premium, la Premium
Smart Card (una scheda dainseri-
reinqualsiasitvperaccedereinwi-
fiall'offerta on demand, usando lo
smartphone cometelecomando)e
’esclusiva per la Champions Lea-
guepertrestagionifinoal2018¢&ap-
parsacontuttaevidenzacomeuno
dei caposaldi dellastagione televi-
sivacheverra.«Noncisonoaccor-
di che portino qualcosa a brevey,
harisposto PierSilvio Berlusconia
unadomandasuirapportiele pos-
sibiliofferte arrivate oinarrivodal
versante Sky (sivedaaltroarticolo
inpagina). Ora,sullasceltaditene-
re su Premium (niente match in
chiaro quindi) tutte le partite della
JuventusinChampionspertuttala
fase dei gironi, fino a febbraio il
gruppo di Cologno conta molto
per strappare clienti a quella Sky
Ttalia cherestaleadermache, stan-
dosempre aidati mostrati durante
laserata, si & vista rosicchiare quo-
tedimercato daPremium, salitaal
28,49% nel 2014 a fronte del 5,29 del
2008. «Abbiamo combattuto un
monopolio - ha aggiunto I'ad Me-
diaset - e faccio presente che imo-
nopolinonfannobeneallaconcor-
renzaeaiconsumatori».Nel2016,&
statoconfermato,l’offertaarrivera
anche su satellite. Ma sempre nel
20161asfida sulla pay non sara solo
conlatvMurdoch. Netflixhainfat-
ti confermato che sbarchera nel

SPORT E TV

nostro Paese in ottobre. «Netflix
non ci fa paura - ha replicato Pier
Silvio Berlusconi-e siamostrapre-

parati al suo arrivo. Il nostro servi-
7io Premium on demand funziona

datempo. Infinity & partito due an-
ni fa, abbiamo l'esclusiva di War-
nereUniversalsututtele piattafor-
meetuttiinostrivideodicontenu-
ti. Netflix & soltanto un altro con-
correntecheentrainunmercatodi
contenuti gia sovraffollato».

Chesitratti di Netflix o dei con-
correnti sulla tv generalista o di
Sky,Mediaset hafatto capirechesi
opporra come “sistema media”.
Per esempio con un’offerta video
sul web che sta crescendo, con 4,7
milioni di video visti nel primo
quadrimestre 2015 (5voltein pitiri-
spetto a due anni prima). O anche
con una capacita di sviluppare
contenuti nell'intrattenimento -
con programmi consolidati come
Strisciala Notizia, Amicio Tusique
Vales o L’Isola dei Famosi - come
nellafictiononel cinema (Youthdi
Sorrentino, il prossimo film sul Pa-
paCall me Francesco e ilnuovo la-
vorodiSteve SpielbergBigfriendly
giant). Alla base di tutto, punto di
partenza e ancora realti descritta
come “centrale” perilbusiness, c’¢
perd latv. Un assunto supportato
innazitutto dai dati mostrati: +2,1%
di audience nella prima serata in
primavera(controil-1,290 diRaieil
-6,80 di Sky-Cielo).

La prossima stagione vedra
qualche assente (Gialappa’s pas-
satiallaRai), qualche fermoaibox
(Piero Chiambretti), ma anche
Grande Fratello Vip, il debutto di
Gianni Morandi e Fedez e soprat-
tutto quello che lamministratore
delegato di Mediaset annuncia
«con onorey: il ritorno in televi-
sione di Adriano Celentano. Ca-
nale 5 ospitera infatti il progetto
“Adrian”,un cartone animato che
& «una storia daraccontare. Sara-
chiosaPierSilvioBerlusconi-ilca-
sotvdell’anno».
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